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LEISTUNGSBILANZ & HANDLUNGSBEDARF 

TOURISMUSVERBAND FLÄMING



2015: MARKETINGGRUNDLAGE SCHAFFEN



AKTEURE

Privat-
wirtschaft

Städte & 
Kommunen

LAGs

Natur-
parke

pro agro

TMB

Partner-
Verbände

AG Hist. 
Stadtkerne

GEMEINSAME MARKENBILDUNG



Analyse 
(Desk 

Research, 
Umfrage, 

Interviews: 
Apr.-

Juni´15)

1. Marken-
konferenz 
(Juli´15)

TMB-
Marken-

workshop 
(Sept.´15)

2. Marken-
konferenz 
(Nov.´15)

Marketing-
ausschuss 
(Nov.´15)

CD-
Entwicklung 

(Nov.´15-
Jan.16)

Marken- & 
Produkttag 
(02.02.16)

Herausforderung: 
• Auswirkungen des EU-Beihilfe- und Vergaberechts

(mögliche Anpassung der Struktur & DAWI-bezogene 
Aufgabenfelder des Tourismusverbandes)

• Leitbild Landkreis berücksichtigen bzw. abstimmen

ABLAUF/MEILENSTEINE MARKENBILDUNG



2016: MARKENAUFBAU, VERBANDSUMBAU 

REFORMATIONSJUBILÄUM



MARKENBILDUNGSPROZESS



REFORMATION + AKTIVTOURISMUS



PRESSEAKTIVITÄTEN ZUR REFORMATION



PRESSEAKTIVITÄTEN ZUR REFORMATION



GEWINNER IHK-WETTBEWERB

„REGION ZUKUNFT 2016“



EU-BEIHILFE- & VERGABERECHTSSPRECHUNG

Satzung
Beitrags-
ordnung

Vorstand
Marketing-
ausschuss



2017 : 1. CROSSMEDIAPROJEKT, 1. BLOGGER-

CAMP, 1. CROWDFUNDING-CONTEST



DER FLÄMING-REISEPLANER



UNSERE „UR“-FLÄMINGBOTSCHAFTERIN

LAURA SCHNEIDER, WWW.HERZANHIRN.DE



LAURAS KOLUMNE IM REISEPLANER



LAURA AUF IHREN SOCIAL MEDIA-KANÄLEN



GEWINNER IHK-WETTBEWERB

„REGION ZUKUNFT 2017“



BLOGGERCAMP #BLOGHÜTTE_FLÄMING



BERICHTE ZUM BLOGGERCAMP
FREISEINDESIGN & KATHASTROPHAL 





AUSWERTUNG DES BLOGGERCAMPS: INSTAGRAM

Blogger
Instagram

Anzahl Posts Likes (gesamt)  

Laura Schneider
herzanhirn.de

5 4339

Lisa Tihanyi
mein-

feenstaub.blogspot.de
13 3857

Luisa Beck 
Luloveshandmade.com

34 3722

Katharina Hesse  
kathastrophal.de

17 3972

Antje Wickboldt & 
Florian Horn

freiseindesign.com  & 
privat

8 851

Tobias Müller
Kuchenbäcker.com

1 241

Inka Chall
Blickgewinkelt.de

4 944

Like‘s Gesamt: 
17.926  



1. CROWDFUNDING-CONTEST

IM TOURISMUS: DIE FLÄMINGSCHMIEDE 

https://www.startnext.com/


GEMEINSAM IDEEN SCHMIEDEN

2 x 30 Akteure



MARKETINGWISSEN ERWEITERN



AUF FACEBOOK

MIT REICHWEITE VON: 47.975 +++ 1.482 INTERAKTIONEN

82 BEITRÄGE +++ 32 PROFILE +++ 23 EIGENE BEITRÄGE



MÄRKISCHE ALLGEMEINE ZEITUNG



REGIONALE PRESSE - DIVERSE



FACHPRESSE –PRINT & ONLINE



PUBLIKUMSPRESSE ONLINE



ANZEIGENÄQUIVALENZWERT

ARTIKELGRÖßE MEDIUM ANZEIGEKOSTEN AÄW ERSCHEINUNGSDATUM

5/1 Seiten Public Marketing 1/1 Advertorial 2.590 Euro in 2017

12.950 €

2017

1/1 Seite Public Marketing 1/1 Advertorial 2.590 Euro in 2017 2.590 € 2018

MAZ Höhe in mm x Spaltenanzahl x mm Preis 1.296 € 20.12.2017

MAZ 2.923 € 20.12.2017

MAZ 2.931 € 13.12.2017

MAZ 1.704 € 08.12.2017

MAZ 2.713 € 08.11.2017

MAZ 1.818 € 10.10.2017

MAZ 1.289 € 10.10.2017

MAZ 2.874 € 28.07.2017

MAZ 3.654 € 17.06.2017

MAZ 3.816 € 17.06.2017

Berliner 
Morgenpost Höhe in mm x Spaltenanzahl x mm Grundpreis 20.022 € 12.10.2017

60.580 €

Für die Sichtbarkeit der „FlämingSchmiede“ in den Printmedien haben wir einen
Anzeigenäquivalenzwert ermittelt. In die Berechnung sind die o. g. Medien eingeflossen. Da wir
keinen Clippingdienst nutzen, sind weitere Berichterstattungen über den Contest nicht auszuschließen.
Ebenfalls haben wir Artikel in weiteren regionalen Tageszeitungen und Wochenblättern nicht in der
Berechnung berücksichtigt. Der hier ermittelte Print-Wert i. H. v. 60.580,- € dürfte also noch höher
ausfallen.



RESULTAT DES PILOTPROJEKTES

41.100,- € erfolgreich finanziert



2018 : SCHULUNGEN & WORKSHOPS,

LANDES- & BUNDESWEITE AUSZEICHNUNGEN



SOCIAL MEDIA QUALIFIZIERUNGSREIHE 



TOURISMUSPOTENZIAL WORKSHOPS

FÜR KOMMUNALE MITGLIEDER



BRANDENBURGER TOURISMUSPREIS 2018

../../Downloads/tp18_flaemingbotschafter_v3.mp4


DEUTSCHER TOURISMUSPREIS 2018

DTP2019_Fläming.mp4


alles andere als Puppentheater

Destinationsmanagement –



MEHREREN EBENEN AKTIV

VERBAND IST BEREITS AUF

REISEREGION 
FLÄMING

VERMARKTUNG: 
Online/Offline-

Marketing            

Kommunale 
Tourismus-
Potenzial-

Workshops

Kreativnetzwerk 
„Fläming-
Schmiede“

Gastgeber-
workshops

AG Tourist-
Information

Online- & Social
Media-

Schulungen

Tourismustage



HIER BESTEHT HANDLUNGSBEDARF

Qualifizierung/Zertifizierung/Qualität:

➢ Koordination & Vernetzung von Tourist Informationen
➢ Qualifizierung der Tourist-Informations-Mitarbeiter zur 

Professionalisierung der Arbeit in den Informationsstellen
➢ Stärkung Tourismusbewusstseins in Kommunen
➢ Durchsetzung von Bundes- und Landes -

Qualitätsoffensiven zur Stärkung der touristischen 
Infrastruktur wie Klassifizierung von 
Ferienhäusern/Ferienwohnungen und Zimmern, Bett & 
Bike Betriebe, Servicequalität Deutschland



Wissensaufbereitung & -vermittlung, Netzwerkarbeit:

➢ Schulung/Qualifizierung von Betrieben, Kommunen und 
Partnern

➢ Koordination der regionalen „Stammtische“ und 
Netzwerke

➢ Vernetzung und Beteiligung der Akteure und Einwohner 
vor Ort über geeignete Formate (Tourismus ist wichtiger 
Wirtschaftsfaktor)

HIER BESTEHT HANDLUNGSBEDARF



Produktentwicklung:

➢ Entwicklung & Weiterentwicklung erlebnisorientierter 
Produkte zur Profilschärfung der Kreativ-Region Fläming

➢ Moderation von Prozessen zur Entwicklung 
erlebnisorientierter Angebote & Produkte (GRW-Netzwerk 
„FlämingSchmiede) 

➢ Weiterentwicklung bestehender Produkte zu Erhaltung 
der Produkt-Lebenszyklen

➢ Suchen, Erkennen und Umsetzen von Innovationen im 
Tourismus um auf Landesebene und Bundesebene 
„mitspielen“ zu können

HIER BESTEHT HANDLUNGSBEDARF



Marketing:

➢ Konzentration auf digitale Medien
➢ Datenbankmanagement wie Contentpflege in der DAMAS-

& Eventdatenbank, eigene Webseite etc.
➢ Schnittstelle im Vertrieb und Beratung von Betrieben mit 

Schwerpunkt auf Online/Digitalisierung
➢ Verstärkte Sichtbarkeit in unseren Quellmärkten herstellen
➢ Quellmärkte nachhaltig bearbeiten

HIER BESTEHT HANDLUNGSBEDARF



MEHR RESSOURCEN NOTWENDIG, UM 

AUFGABEN RICHTIG WAHRZUNEHMEN

Managementfunktion in Stellenanteilen 
(VZÄ)

Aufgabenschwerpunkte

Qualitäts- & Wissensmanager:

Ist:  0,25       Soll: 1 VZÄ

Schulung/Qualifizierung von Betrieben, Kommunen und Partnern, 
Wissensaufbereitung & -vermittlung

Netzwerker, Interessenvertreter:

Ist:  0,25       Soll: 1 VZÄ

Stärkung Tourismusbewusstsein, Vertretung Interessen der Destination 
nach außen und innen, Koordination & Vernetzung der Tourist 

Informationen

Inspirator in der Kommunikation & Partner 
und Unterstützer im Vertrieb:

Ist:  2,0         Soll: 2 VZÄ 

Professionelle On/Offline-Kommunikation, aktivierende Kommunikation 
in Nahmärkten; Datenbankmanagement POI & Events, Schnittstelle im 

Vertrieb und Beratung von Betrieben mit Schwerpunkt auf 
Online/Digitalisierung

Produkt- und Innovationsmanager:

Ist: 1,0           Soll: 2 VZÄ

Moderation von Prozessen zur Entwicklung & Weiterentwicklung 
erlebnisorientierter Angebote & Produkte zur Profilschärfung; 

Innovationstreiber

Botschafter der Marke: 
Ist: 0,5          Soll: 1 VZÄ 

Profilschärfung der Destination, Markenbotschafter nach innen (DMO) 
wie außen (Destination)

Leitung + Assistenz/Verwaltung:
Ist: 1,0          Soll: 1,5 VZÄ 

Leitung DMO + Funktionsbereite, regionale Umsetzung der Strategie + 
LTK & Markenstrategie



OBERZIEL: TEAM HALTEN & AUSBAUEN

2019 2020 2021 2022

Gesamtbudget TVF 375.714,20 € 433.799,10 € 486.799,10 € 491.799,10 €

Mitgliedsbeiträge Kommunen 
TF + PM + Möckern 
(0,10€/EW) 26.197,50 € 26.197,50 € 26.197,50 € 26.197,50 €

Freiwilliger Mitgliedsbeiträge 
PM 14.915,10 € 0,00 € 0,00 € 0,00 €

Soll-Budget LK TF & PM 334.601,60 € 407.601,60 € 460.601,60 € 465.601,60 € 

Ist-Zuschuss PM
(134.608 Einwohner) 142.234,00 € 142.234,00 € 142.234,00 € 142.234,00 € 

Ist-Zuschuss TF
(168.808 Einwohner) 160.367,60 € 160.367,60 € 160.367,60 € 160.367,60 € 

Differenz PM 15.041,19 € 49.353,90 € 74.265,87 € 76.616,06 € 

Differenz TF 16.958,81 € 55.646,10 € 83.734,13 € 86.383,94 € 

benötigter 
Einwohnerschlüssel: 1,05 € 1,28 € 1,45 € 1,46 € 



VIELEN DANK FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT


