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Aufgabenstellung der Tourismusmarketing-Konzeption  

Standortbestimmung 

 Bisherige Positionierung 

 Einschätzung der bisherigen Markenthemen und 

Produkte  

 Nachfrageentwicklung 

 Kommunikation, Vertrieb 

 Marketingorganisation, Vernetzung  

Stärken-Schwächen-Chancen-Risiken Analyse 

Entwicklungsziele und -Strategie 

 Definition Marke Fläming und deren Inhalte 

 Definition zukünftiger Zielgruppen und 

Quellmärkte 

 Definition zukünftiger Anforderungen an die 

Kommunikation 

 Definition zukünftiger Anforderungen an das 

Management / die Organisation 
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Maßnahmenkatalog 

 Infrastruktur und 

Dienstleistung/ 

Service  

 Produktentwicklung 

 Qualität 

 Marketing und 

Vernetzung  

 Organisations-, 

Personal- und 

Finanzstruktur  

 Leitfaden Online-

Marketing 
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Intensiver Abstimmungsprozess 

05/10 06/10 07/10 08/10 09/10 10/10 11/10 12/10 01/11 02/11 03/11 04/11 05/11 

Bestandsanalyse 

Expertengespräche 

Online-Befragung 
Akteure 

Regional-
foren 

SWOT-Analyse 

Marketingziele- und Strategie 

Maßnahmenplan 

Berichtsentwurf Endbericht 
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Intensive Abstimmung der Zwischenergebnisse 

 4 Sitzungen Marketingausschuss sowie 4 Vorstandssitzungen 

 9 Sitzungen mit der Geschäftsstelle des Verbandes 
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Wandern Skaten Radfahren Naturerleben Geschichtserlebnis 

Zukünftiger Marktauftritt der Reiseregion Fläming 
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Marken- 
themen 

Kombi- 
nations- 
themen 

Regionale Produkte und Regionale Küche 

Kunst, Kultur & Geschichte 

Gesundheit, Kur & Thermen 

Quelle (Bilder): www.reiseregion-flaeming.de 

 Besonderheiten des Fläming aus den vorhandenen Potentialen ableiten 

 Klare Markenthemen durch starke Produkte entwickeln 

 Attraktive Kombinationen herstellen  
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Regionale Kernkompetenzen und Tagesausflugsziele 
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Quelle: eigene Darstellung 2011 
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Klare Zielgruppenansprache 
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Geschäftsfelder 

Tagestourismus Kurzurlaub Geschäftstourismus 

Zielgruppen 

Skater 
Wanderer 

Naturliebhaber im engeren Sinne  
Radwanderer 

Kultur- und Geschichtsinteressierte 

Tagungs- und 
Seminarreisende 

Quellmärkte 

Südliche Bezirke Berlin, 
Potsdam 

(brandenburgischer Teil 
der Reiseregion), 

Magdeburg, Leipzig 
(sachsen-anhaltiner Teil 

der Reiseregion) 

Berlin, Brandenburg, 
Sachsen-Anhalt, Sachsen, 

Niedersachsen, NRW, 
Hessen, Bayern  

 
Internationale Märkte 

Deutschlandweit 

Umsetzung 

Kommunikation 
attraktiver Ziele und 

Entwicklung von Routen 
für Wanderer, 

Radfahrer, Autofahrer 

Definition und Bearbeitung 
chancenreicher Produkt-

Markt Kombinationen bzw. 
Markenthemen 

Bearbeitung einer 
Produktlinie „Tagen im 
Grünen“ für Gruppen 
zwischen 20 – 100 

Personen. 
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Aufgaben des Tourismusverbandes zur Umsetzung 

 Einheitliche Dachmarke Fläming mit Markenthemen und Produkten in der Region 

kommunizieren 

 Prospekte und Internet auf die Dachmarke Fläming und Markenthemen und 

Produkte zuschneiden (Imagebroschüre und Produktbroschüren) 

 Themen- und Anbieterdatenbanken erstellen 

 Leitfäden für die Angebots- und Produktgestaltung in den Markenthemen 

erstellen 

 Fachforen zu den Markenthemen und Produktentwicklungsworkshops 

durchführen 

 Kontinuierliche Qualifizierungs- und Qualitätsoffensive ServiceQualität 

Deutschland und in den Markenthemen durchführen 

 Marketingplanung für Markenthemen mit Marketingleistungen zur Beteiligung 

 Marktforschung durch Besucherbefragungen und Leistungsträgerbefragungen 
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Produktentwicklung Tages- und Geschäftsreisen 

Tagesreisen 

 Ausflugsrouten für Radfahrer entlang 

der Regionalbahnstrecken entwickeln 

 „Wandernester“ etablieren 

 Thematische Pauschalangebote und 

Angebotsbausteine für Tagesausflüge 

von Gruppen entwickeln 

 Tagesausflugsplaner veröffentlichen 

Geschäftsreisen 

 Netzwerk von Seminaranbietern 

(Hotels etc.) im Grünen aufbauen 

 Seminar-Pauschalen mit 

erlebnisorientierten 

Rahmenprogrammen nach Themen, 

z.B. Tagen und Entspannen in der 

Natur, entwickeln 

 Eigene Online-Präsenz veröffentlichen 
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Quelle (Bilder): www.reiseregion-flaeming.de 
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Produktentwicklung Skaten 

 Masterplan zur Qualitätssteigerung der Flaeming-Skate (z.B. Durchfahrbarkeit 

der Stadtkerne) 

 Zentral buchbare Angebote für Skater (z.B. Skaten & Picknick, geführte Touren, 

Skaten zum Konzert) 

 Zertifizierung skaterfreundliche Unterkünfte nach einheitlichen Kriterien 

 Tourenführer Skaten & Radfahren (Aktualisierung alle 3 Jahre) 
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Quelle (Bilder): www.reiseregion-flaeming.de 
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Produktentwicklung Wandern 

 Weitere Qualitäts-Wanderwege zertifizieren und unterhalten 

 Masterplan FlämingWalk (Optimierung der Streckenführung, lückenlose 

Wegweisung) 

 Wanderhotels mit Kriterien des Wanderbaren Deutschlands zertifizieren 

 Buchbare Angebote Wandern & Gesundheit (Kneipp-Wanderungen, 

Fastenwandern, Yoga, Pilgern etc.) 

 Wanderführer (Aktualisierung alle 3 Jahre) 
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Quelle (Bilder): www.reiseregion-flaeming.de 
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Produktentwicklung Radfahren 

 Masterplan Radfahren im Fläming (z.B. Zertifizierung von Radwegen) 

 Betriebe mit Bed&Bike zertifizieren 

 Kombinationspakete (Radfahren & Kultur, Radfahren & Natur, Radfahren & 

Skaten)  

 Radtouren zwischen Regionalbahnhöfen und regionale Küche und die Offenen 

Höfe vernetzen 

 Tourenführer Skaten & Radfahren erstellen (Aktualisierung alle 3 Jahre) 
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Quelle (Bilder): www.reiseregion-flaeming.de 
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Produktentwicklung Naturerleben 

 Naturerlebniswege mit besonderen Aussichtspunkten 

 Buchbare Angebotspakete Naturbeobachtung (insb. Vogelbeobachtung Nuthe-

Nieplitz-Niederung), Naturaktivitäten und „Gesund in der Natur“  

 Zentrale Datenbank von qualifizierten Gästeführern 

 Regionale und gesunde Küche flämingweit anbieten 

 Broschüre „Naturblicke“ erstellen (Aktualisierung alle 3 Jahre) 
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Quelle (Bilder): www.reiseregion-flaeming.de 
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Produktentwicklung Geschichtserlebnis 

 Verknüpfung und museale Konzeption für Standorte der Militärgeschichte 

 Aufbereitung und Verknüpfung Standorte zur Kirchengeschichte 

 Gästeführer zu kulturhistorischen Themen  

 Informationsveranstaltungen für Gastgeber  

 Buchbare kulturtouristische Produkte (z.B. Lesereise) entwickeln 

 Kultur- und Museumsführer erstellen 
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Quelle (Bilder): www.reiseregion-flaeming.de 
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Regionale Zusammenarbeit im Fläming 
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Lenkung der 
Produktgestaltung 

über Qualität 

Strategische 
Vorgaben 

Tourismusverband Fläming e.V. 

Vertrieb und 
Buchung der 

Produkte 

Außenmarketing  
eigene Maßnahmen 
sowie in Kooperation 
mit TMB/TMSA,RG 

LAG, Naturparke, 
Fördervereine etc. 

Entwicklung und 
Pflege der 

tourismusrelevanten 
Infrastruktur 

Tourismusvereine u. touristische 
Netzwerke und AGs (z.B. Offene 

Höfe, Hist. Stadtkerne) 

Landkreise, Gemeinden, 
Städte 

Projektvorhaben zu 
Produktlinien mit 

dem TV 

Bündelung von 
Produktpaketen zur 
Vermarktung über 

den TV 
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Vielen Dank! 
BTE 

Tourismusmanagement, Regionalentwicklung 

Hannover & Berlin  

www.bte-tourismus.de 
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