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Starken

Alleinstellungsmerkmale:

> Grofdes Potenzial und differenziertes Angebot fir das
Thema ,Aktiv und Qutdoorsport”

Flaeming-Skate

Wanderregion Hoher Fladming
R1/MarleneTour/Tour Brandenburg

Erlebnisbahn

Quadratour Zossen/Wasserski Grof3beeren
FlamingWalk {(im Aufbau)

Reiten: Hoher Fldming, Nuthe-Nieplitz, Spreewald-
Fldming

Relative Schneesicherheit

VoW N NN W NN

> Vielfdltiges kulturelles Potenzial und Angebot
> Mittelalterliche Burgen
= 6 Stédte mit historischem Stadtkern
> Militdgrhistorie
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> Ca. 1 Mio. UN / ca. 9,3 Mio. Tagesgéiste

=> vordere Position in Brandenburg

> Themenmarketing (Fit & aktiv,
Kultur & Historie, Kulinaria)

> Reiseregion in Tages- und Wochenend-
ausflugsreichweite tUr Berliner,
Brandenburger, Sachsen,
Sachsen-Anhaltiner
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Schwidchen

> Unscharfes Profil durch unzureichende
Programmtiefe / Produkie pro Thema

> Geringes Uberregionales Markenpotenzial

> Mangel an touristischen Netzwerken

> Bearbeitung entfernter Mérkte trotz
geringer Marktdurchdringung
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> Entwicklung der Reiseregion zur tGhrenden
Aktiv- und QOutdoorsportregion im Land
Brandenburg

> Verstdrkte touristische Aufarbeitung des
kulturellen und kulturhistorischen Potenzials

> Daverhatft fihrende
Ubernachtungsdestination in Brandenburg,
Profilierung als attraktives Tagesaustlugsziel
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AuBenmarketing: Themen

aturSportRegion
Flaming

Natur/Naturparke

Gesundheit

Barrierefreiheit

Kulinaria

Schlafen und Traumen
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Reduktion ven 3 auf

? Sdulen

Natur/Naturparke

Ges undheit

" Barrierefreiheit

Kulinaria

Schlafen und Traumen

*Inline Skating
*Radfahren
- »Wandern
lordic Walking

# Beelitzer Spargel,
Teltower Ribchen,

- Rartoffel Tour u.a.
# Naturparke
# Thermen, WMitalhduser

#Camping
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Geschdafisfelder

Integration der
Querschnittsthemen

¥#Stddte mit historischem
Stadtkern

»Burgen/Klaster/Kirchen
»Militarhistorie
»Museen

» Feste/Festivals

#Konzerte
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Strategie Aullenmarketing
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> Aufbau der Reiseregion zur Marke P e
Fldming IR B \
> eigene, direkte Bearbeitung der / \
Kernquellmdrkte im 200-250 km- ‘f;f
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> Bearbeitung entternterer <L -
Quellmdrkte im Rahmen des , 4 indirekt e
Themenmarketings von TMB, LMG, r“; «\;”
DZT, Kulturland Brandenburg, pro | )
agro, Deutscher Wanderverband, .
Deutscher Skateverband, ADFC etc. e N\
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